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Логотип и его вариации

Минимальные размеры логотипов 

и их варианты

Логотип — оригинальное специально 

разработанное начертание, изображение 

полного или сокращенного наименова-

ния компании, выполненное графически 

оригинальным способом. Разрабатывается 

специально для конкретной компании. 

Логотип регистрируется, является словес-

ной частью товарного знака и специально 

разрабатывается компанией в целях при-

влечения внимания к ней, ее товарам или 

проектам. Логотип является самым главным 

элементом корпоративного имиджа (айден-

тики) компании.

Для маленьких размеров можно исполь-

зовать специальные варианты логотипов, 

у которых увеличена надпись Holding для 

большей читабельности

Горизонтальный вариант логотипа может 

использоваться в случаях, когда для вертикаль-

ного логотипа не хватает места или он будет 

смотреться неэстетично
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10 mm
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Использование самостоятельных элементов логотипа

Знак логотипа и шрифтовое начертание 

можно использовать независимо друг от 

друга в ситуациях, где полные версии ло-

готипа будут смотреться плохо. Например, 

на ручке

Поскольку шрифтовое начертание названия 

компании уникальное и запоминающееся, в не-

которых случаях его можно тоже использовать 

самостоятельно
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Вариаты логотипа на плашке

При использовании логотипа на пестрых 

фонах или поверх фотографии необходимо 

размещать его на плашке, как показано на 

примерах.

Отступы от края плашки до логотипа долж-

ны быть выдержаны согласно размерам 

охранных полей вокруг логотипа.
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Монохромные версии  
основного логотипа

Для экономии на печатных материалах 

или при печати на темных котнрастных 

поверхностях разработаны монохромные 

варианты логотипов.
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Охранные поля и принципы  
взаимодействия надписи  
и знака основного логотипа
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На схеме показаны пропорции логотипов, кото-

рым следует строго следовать при размещении 

логотипа на рекламных носителях или на дело-

вой документации. Это следование необходимо 

для сохранения эстетических свойств логотипа 

и читабельности его текстовых частей

Очень важно соблюдать все 

указанные пропорции логотипа 

и охранные поля для сохранения 

эстетического вида. Крайне  неже-

лательно отклоняться от указан-

ных схем
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Фирменные шрифты

В крайних случаях допускается 

использование других шрифтов, 

но необходимо подбирать шрифт 

подобного рисунка

В качестве наборного шрифта для печатной 

продукции предлагаем использовать семей-

ство шрифтов Helvetica Neue Cyrillic. В каче-

стве его аналога для цифровых носителей 

рекомендуем использовать Arial.

Данный набор шрифтов можно использовать как в печатной 

продукции, так и на цифровых носителях. 

Начертания шрифта Arial допускается использовать только в 

цифровой среде при отсутствии возможности использовать 

начертания основного шрифта 

Helvetica Neue Cyrillic Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789!@#$%^&*()

Helvetica Neue Cyrillic Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789!@#$%^&*()

Helvetica Neue Cyrillic Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789!@#$%^&*()

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789!@#$%^&*()

Arial Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789!@#$%^&*()

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789!@#$%^&*()

Основной шрифт Дополнительный шрифт
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Фирменные цвета

Цветовая композиция подобрана таким 

образом, чтобы  придать элементам 

фирменного стиля современный и уве-

ренный вид, что соответствует высоко-

му статусу Компании.

Основные цвевта Дополнительные цвета

Указанные Pantones и цвета 

палитры CMYK необходимо 

использовать для печатных мате-

риалов. Для цифровых носителей 

правильно использовать соответ-

ственные цвета палитры RGB

Gold

Pantone 1245 C 

C=7, M=37, Y=99, K=19 

R=197, G=146, B=23 

HTML C59217

Black Metal

Pantone 433 C 

C=90, M=68, Y=41, K=90 

R=27, G=36, B=42 

HTML 1B242A

Light Blue

Pantone 552 C 

C=24, M=3, Y=7, K=2 

R=190, G=214, B=219 

HTML BED6DB

Bordo

Pantone 187 C 

C=8, M=100, Y=79, K=28 

R=167, G=25, B=48 

HTML A71930
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Варианты неправильного использования логотипа

На странице справа показа-

ны варианты неправильного 

использования логотипа. 

Любые искажения пропор-

ций, размеров элементов 

логотипа, цветов, примене-

ние эффектов к логотипу 

недопустимы.

Нельзя использовать все ва-

рианты логотипов на некон-

трастных фонах, на которых 

логотип будет сливаться и 

будет плохо различим
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Основные фирменные паттерны

Фирменные паттерны формируются при 

помощи дублирования в определенном 

порядке элеметнов логотипа. В данном 

случае используются шрифтовое начер-

тание или знак логотипа вперемешку  

с его шрифтовым начертанием.

Паттерны можно использовать для 

брендирования фирменных поверхно-

стей.
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Дополнительные  
фирменные паттерны

Фирменные поверхности могут 

брендироваться при помощи допол-

нительных паттернов для большего 

разнообразия
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Фирменный графический элемент 
«две линии»

Данный элемент является динамиче-

ским. Линии могут располагаться как 

близко друг к другу, так и на расстоянии. 

но всегда одна под другой и горизон-

тально. Обе линии должны быть одина-

ковой длинны

На схеме показано мини-

мальное расстояние между 

линиями. Длинна линий может 

меняться в зависимости от 

необходимости
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Фирменный графический элемент 
«линия S»

Элемент формируется при исполь-

зовании конторформы логотипа, 

образующей латинскую букву S, с уд-

линением нижнего и верхнего штриха 

до краев поверхности, на которой он 

будет использоваться. 

Символ может быть представлен в 2-х 

основных фирменных цветах: Gold и 

Black Metal

На схеме показана минималь-

но допустимая длинна левого 

и правого крыльев

хх 4.5х
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Фирменный графический элемент 
«три линии»

Элемент повторяет три горизонтальные 

линии логотипа с использованием ней-

трального серого цвета. 

На схеме показаны пропорции 

фирменного элемента  

и правила размещения его  

на поверхности
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